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Tabla de valoración de aspectos subjetivos:

Campaña
Idea 

creativa

Mejoras al 

pliego
Evento Total

Puntuación máxima 15 15 5 5 40

8 4 1 1 14

8 11 5 1 25

6 5 1 2 14

10 14 3 5 32

8 8 2 3 21

2 2 2 1 7

8 1 2 1 12

6 0 0 1 7

Iris media

Península

Clínicacreativa

Está Pasando

KingEclient

Playgroundmag

Thinketers

Garaje de ideas



Clinicacreativa

Campaña bien construida, con buena línea argumental y elementos muy 

interesantes. La idea creativa resulta irregular. No nos termina de convencer el 

encaje con la marca PLAYZ y tiene algunas dificultades a la hora de ser 

implementada. Propuesta de evento sin grandes novedades y alguna mejora 

interesante al pliego. La experiencia de la empresa y el equipo son de garantías.



Está Pasando

Muy buen resumen ejecutivo que denota conocimiento del producto. Buena 

campaña e idea creativa sólida. El plan de medios es correcto, echamos en falta 

algunos soportes pero valoramos positivamente otros elementos, como las 

acciones de street marketing. La propuesta de evento se basa en algunas 

premisas poco realistas. Muy buenas las mejoras al pliego. Experiencia de la 

empresa y equipo sólidos.



Península

Falta la idea creativa que sustente toda la campaña y las líneas maestras del 

evento están sin definir. Campaña correcta de display. Sin mejoras al pliego.

Equipo y compañía cumplen los requisitos para alcanzar la máxima puntuación.



Garaje de ideas

Más que una campaña con una idea creativa, lo que se propone es una 

metodología de trabajo. Es bastante interesante, pero entendemos que no 

responde a lo que se pedía en el pliego. Buena idea de evento, aunque poco 

detallada. Faltan mejoras al pliego. El equipo merece los 5 puntos, pero la 

empresa no llega a los 5 años de experiencia en trabajos similares para llegar a 

la máxima puntuación.



Irismedia

Buen resumen ejecutivo e investigación de mercado. Falta la idea creativa que 

sujete la campaña. No hay un hilo argumental, una idea o un claim sobre la que 

esté construida la campaña. Esta es buena, aunque generan dudas algunos 

aspectos. La conceptualización del evento no nos convence. Interesantes 

mejoras al pliego. Máximas puntuaciones para el equipo y la compañía.



Thinketers

La propuesta creativa y visual de Thinketers resulta interesante, pero gran parte 

de su éxito se basa en premisas que nos generan dudas, como la participación 

de algunos influencers. La campaña nos parece buena, con elementos que en 

general han gustado. Propuesta de evento buena, con un planteamiento 

original. No hay grandes mejoras al pliego. Tanto el equipo de trabajo propuesto 

como la organización son de máxima confianza y tienen la puntuación más alta.



Playground

Playground presenta una buena campaña con una excelente idea creativa que 

encaja perfectamente con los valores de la marca PLAYZ y con los territorios que 

la marca quiere ocupar a corto plazo. Idea de evento muy buena, original y 

arriesgada. Nos gustan las mejoras al pliego. Muy buen equipo y compañía 

sólida. 


